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REDE EXPANSÃO 
INTERNACIONAL

UNIDADES 
NO BRASIL

UNIDADES 
NO 

EXTERIOR
PA�SES INTERNACIO

NALIZA�ÃO
FATOS 

RELEVANTES

SPOLETO 2005 200 15 2 CONCEITO 
ALIAN�A ESTRATMGICA
ADAPTA�ÃO
VISÃO

AREZZO 2003 219 16 5 MARCA
ALIAN�A ESTRATMGICA
AREBIA SAUDITA
CHINA

MUNDO 
VERDE 2007 141 2 2 CONCEITO ORGANIC LIFE

VISÃO

MORANA 2007 120 5 3 MARCA

CRIA�ÃO
MARGEM
PLANEJAMENTO 
ESTRATMGICO
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